CORREDOR C-17

EIX TERRITORIAL DE DESENVOLUPAMENT ECONOMIC




Objecte

Impulsar les bases de col-laboraci6 entradelersos agents del territorial voltant de la
C-17, apostant per a la seva indastria com a vatgrescindible i treballant per
desenvolupar els projectes clau indispensables pa&r que el corredor de la C-17
esdevingui un eix de promocié economica conjun& ggrmeti potenciar I'ocupacio en el
seu ambit.

Metode

Desenvolupar la col-laboracié publicoprivada, miggnt la promociéo economica entre
empreses i territori. Treballar en xarxa i dispodamna plataforma d’enfortiment del
territori de la C-17 basada en tres estrategies clau:

v territorial

v’ economica
v de marca

10 Projectes

I- Projectes d’estratéqgia territorial

Projectes d'infraestructures vitals pel territod avancen al ritme de les necessitats del
territori, moltes d’elles programades i previstastémps, que el PTMB - Pla Territorial
Metropolita de Barcelona - ha recollit adequadameégue cal impulsar amb més fermesa:

1) El desdoblament de lénia del ferrocarril R3 entre Montcada i Ripoll, i les
millores entre Ripoll i Puigcerda.

2) La Ronda del Vallesautovia orbital de connexié entre el Valles Oriental, el
Vallés Occidental i el Baix Llobregat, amb un traigéegrat en el territori.

3) L'estacio de mercaderiesie la zona nord metropolitana.

4) EIl desenvolupament i aprovacio dplans directors urbanisticsque el PTMB
preveu en tot I'entorn de la C-17, amb el consets territoris afectats.

5) El Pla Director Urbanistic del Circuit de Catalunya, que ha de ser una
oportunitat per al desenvolupament d'activitenomiques relacionades
amb el mon del motor.




Il- Projectes d’'estratégia econdmica

Sobre els poligons industrials:

Cal promocionar i posar en valor el patrimoni intdasque configura la xarxa de poligons
industrials de la C-17, i construir els protocols doordinacid necessaris per al
desenvolupament urbanistic d'aquesta xarxa de gmsligndustrials. Els projectes de
col-laboracié publicoprivada en els poligons indalst son una inversio a llarg termini per
a l'atraccié de noves inversions i per a la retedeil'activitat empresarial.

6) Elaborar el Mapa de poligons de la C-17 classificats segons grau de
desenvolupament urbanistic i segons nivell de serig promovent el desplegament

d’infraestructures que afavoreixin la seva compit, entre elles una bona xarxa de

telecomunicacions en banda ampla mitjancant fiptea.

7) Foment de dissociacionismeen els diferents poligons de la C-17 per canalltza
posada en marxa de nous projectes i per vertebrapfesentativitat de les empreses.

Sobre la formacio i el coneixement:

La concentracio del teixit productiu al llarg deiX viari de la C-17 facilita I'articulacié
d'un sistema de formacié professional en alternamgh el treball que no ha desplegat
encara tot el seu potencial.

8) Articular I'oferta de formacié professional i universitaria dels municipis de la
C-17, d’acord amb els reptes productius del sedt stonomic meés proxim. Algunes
de les seves institucions educatives i de recemderp actuar com a centres
d'excel-léncia en la formacio del talent, la cretti i la innovacio.

Sobre els serveis a les empreses:
9) Desplegar, consolidar i coordinarsgdtema d'equipaments i de serveis publics i
privats de suport a I'emprenedoria, a la innovacio i amfarnacionalitzacio de les
pimes.
10) Impulsar mesures per millorar daalitat i la diversitat del subministrament
energetic amb especial atencio a les energies renovalddsomassa.

Sobre el sector primari
11) Preservar els espais agraris potenciar l'activitat agraria en les arees

periurbanes, i afavorir models de produccio qubasin en la diferenciacio del
producte i en el respecte per I'entorn.




lll- L'estratégia de la marca C-17

La marca C-17 ha d'estar al servei dels objectipsojectes de I'estrategia territorial i

economica. La comunicacio de la marca C-17 s'halatdejar cap a dins del territori, per
tal de donar cohesié a I'ambit economic i socialgele s’ubica, i s'ha de plantejar cap a
I'exterior, per tal d'aconseguir que valors extede territori s'atreguin cap a dins

(economics, financers, inversions, atraccié detabmlent, d’atraccio de turisme cultural,

esportiu o d’altre tipus).

12) Definir el concepte dmarca-territori C-17 per aconseguir integrar els elements
especifics que la defineixen en el seu continguuehc en els seus objectius de futur,
perd especialment els elements diferencials qumeiér donar valor a la marca
respecte d’altres. Entre ells cal destacar:

a) El pes de la industria alimentaria i quimico¥facéutica que reclama politiques
publiques especifiques orientades a enfortir €latar local dels seus proveidors en la
cadena de valor d'una indUstria que competeix ereetat global.

b) Els Parcs Naturals de la Zona Volcaudie la Garrotxa i del Montseny, i els Espais
d'Interes Natural de les capcaleres del Ter i ekén i de Gallecs, com a espais
referents i de recursos tractors del turisme diéspie natura.
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